






Wir können auch Oldtimer

Sicher, als moderner Dienstleister muss man 
mit der Zeit gehen. Nichts wäre törichter, als 
sich bspw. von den modernen Kommunika-
tionsmitteln abzuschotten. Computer – nö, 
Handy – auf keinen Fall, Mail – never ever, 
stattdessen die gute alte Schreibmaschine auf 
den Tisch und los geht es mit der Beratung. 
Mal ehrlich, welcher Mandant würde nicht 
schnell das Vertrauen in die Leistungsfähigkeit 
dieses Beraters verlieren – selbst wenn er 
fachlich hervorragend versiert wäre?!

Wir halten fest: Um als Anbieter von Dienst-
leistungen akzeptiert und auch leistungsfähig 
zu sein ist es notwendig, mit der Zeit zu ge-
hen und sich auch neuen Medien oder Ver-
fahren nicht zu verschließen. Gleichzeitig gibt 
es natürlich althergebrachte Dinge, die wir 
auch heute noch gern in Anspruch nehmen, 
die einfach trendy sind und vielleicht auch nie 
zeitlos werden. Was gehört aus unserer Sicht 
dazu?

Jeder Mandant wird noch persönlich empfan-
gen und begrüßt. Ein Gespräch, eine Beratung 
– auch wenn es noch so kurzweilig ist – wird 
nicht im Stehen geführt. Jedem Besucher wird 
ein Platz sowie ein Getränk angeboten und er 
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len. Klingt zu profan? Versuchen Sie das mal 
spontan beim Arzt, der Krankenkasse, bei der 

Bank sowie bei der Post am Schalter oder auf 
einer Internetseite! Wir konzentrieren uns voll 
auf den Mandanten, Telefonate werden in die-
ser Zeit nicht durchgestellt, Handys werden 
in Beratungsgesprächen nicht mitgeführt. Die 
volle Aufmerksamkeit gilt unseren Mandan-
ten. Wir verstehen uns auch noch auf hand-
schriftliche Skizzen. Nicht immer scheint die 
perfekte Animation vom PC, das Verständnis 
für einen Sachverhalt schnell und zuverlässig 
zu erklären. Oftmals ist die handschriftliche, 
gemeinsame Herleitung die bessere Alternati-
ve, zumal auch gleich auf die Fragen der Man-
danten eingegangen werden kann. Termine 
werden eingehalten. Sollte im Ausnahmefall 
aus dringenden Gründen abgesagt werden 
müssen, so erfolgt zeitnah eine Absage und 
Terminalternative. Zusagen werden eingehal-
ten oder nicht gemacht! Unangenehme Wahr-
heiten werden ausgesprochen, weil der Bera-
tungsauftrag das erfordert. Hier zählt nicht das 
schnelle Geschäft, sondern die grundlegende 
und auf Langfristigkeit angelegte Mandanten-
betreuung.

Wir möchten uns des Vertrauens unserer Kun-
den als würdig erweisen – auch wenn es nach 
Old-Timer klingt. Ja, insofern halten wir uns für 
Old School – und sind stolz darauf! Gleichzei-
tig jedoch investieren wir in neueste und un-
abhängige Beratungstools, um bestmögliche 

+ Auch Banken bieten Schnäppchen…

+ Oldtimer richtig bewerten

 und gut versichern

+ Angebote schnell überall und

 jederzeit berechnen!

+ … fortschrittlich-modern oder  

 klassisch-persönlich

+ Ein Oldie oder ein Klassiker?
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Vergleiche und Ergebnisse zu erzielen. Die 
Fortbildung hat einen hohen Stellenwert und 
die Kommunikationswege sind zeitgemäß.

Bewährtes mit Modernem zu kombinieren 
und von beidem das Beste zu erhalten, das ist 
unser Ziel und unsere Stärke! In diesem Sinne 
sind wir auch gern mal ein wenig Oldie…
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Mischfonds Europa
Kapital Plus A
WKN: 847625

Der Fonds investiert überwiegend in auf Euro lautende verzinsliche Wertpapiere mit guter 
Bonität und von Emittenten aus Industriestaaten. Der Aktienanteil liegt zwischen 20% und 40%.

2015 2014 2013 2012 2011 3 Jahre 5 Jahre

7,84% 12,22% 4,92% 15,77% 4,17% 27,75% 55,36%

Im Rückblick: Wertentwicklung der Fonds aus der Fondslupe per 01.12.2015

 Art des Fonds  Name WKN 2015 2014 5 Jahre

Aktienfonds DWS   849096 20,54% 3,94% 95,23%
Deutschland Deutschland

Aktienfonds Templeton  941034 9,25% 10,51% 78,81%
Global Growth (Euro) 

�5�H�Q�W�H�Q�I�R�Q�G�V���7�H�P�S�O�H�W�R�Q�����$���0�5���=�� 10,83% 13,35% 52,27%
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Aktienfonds Allianz Thailand  A0Q1LH 0,24% 33,40% 72,18%
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Aktienfonds Allianz Wachstum  848182 22,87% 10,95% 95,36%
�(�X�U�R�S�D�� �(�X�U�R�S�D���$���(�8�5

Impressum

Herausgeber
FinanzFachPartner
�Z�Z�Z���À�Q�D�Q�]�I�D�F�K�S�D�U�W�Q�H�U���G�H

Redaktion
�*�X�L�G�R���:�H�U�Q�L�F�N�H�����H�À�Q�R�Y�D���*�P�E�+
Norbert Niehusen, profunda GmbH
Angela Pietschmann
Heike Bärwolff, Bärwolff Invest*

Layout und Produktion
Zimt und Zucker GmbH
www.zimt-zucker.de

Bildnachweise
S. 1: © Norbert Niehusen
S. 2: © Norbert Niehusen
S. 2: © irgendwieneu - Fotolia.com 
S. 3: © Angela Pietschmann
S. 4: © Norbert Niehusen
S. 4: © Artenauta - Fotolia.com

*Anlageberatung und Vermittlung von Finanz-
instrumenten ausschließlich auf Rechnung und 
unter der Haftung der Apella Wertpapier Service 
GmbH, Dittelstedter Grenze 3, 99099 Erfurt

Performancestand: 01.12.2015


